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ارتبــاط نوجوانان ایراني و ســینما چگونه اســت؟ چقدر 
فیلم هاي ایراني به درد این قشر مي خورند و چقدر انسان هاي 
هم وطن نوجوان ما از سینماي ایران خوششان مي آید و بهره 
مي برند؟ اگــر نوجوان ایراني بخواهد فیلــم ببیند، با كدام 
انگیــزه، چه فیلمي را از چه نوعــي )ژانر( انتخاب مي كند؟ 
در ایــن دقیقه اي كه وقت خود را صــرف مطالعة این متن 
مي کنید، چند گزاره از مجموعه گزاره هاي مربوط به رابطة 

نوجوانان و مقولة فیلم و سینما را با هم مرور مي كنیم:
1. توجه نوجوانان به فیلم تابعي از اقتضائات سني و روحي 
همة نوجوانان دنیاســت. همة نوجوانان از حیث جسمي و 
روحي و رفتاري با افراد دیگر جامعه تفاوت معناداري دارند. 
دیگر كودك نیســتند و هیچ كس نیز ایشــان را بزرگ سال 
محسوب نمي كند. با هم سن و سال هاي خود بیش از هركس 
دیگري ارتباط مي گیرند و عوالم و عوامل محیط نوجوانانه بر 
آن ها بیشترین تأثیر را دارد. جایي قدم مي گذارند كه شور و 

هیجان به میزان زیادي در آن وجود داشته باشد.
2. نوجوان اگر بخواهــد فیلم ببیند، در قدم اول به دنبال 
تأمین روح بی قــرار خود و تأمین هیجانات مطلوب خویش 
اســت. کمتر نوجوانــی مانند بزرگ ترها یا اقشــار خردورز 
جامعه به دنبال تماشای فیلم های کاملًا هنری یا فیلم هایی 
با مضمون های خیلی فاخر اســت. اندک گروه فرهیخته و 

فاضل نوجوان را که جویای درک عمیق از مســائل عالم 
هســتند، کنار می گذاریم. عموم نوجوانان هدفشان از 
فیلم دیدن پرداختن به تمایلات و احساســات ذهنی و 

جسمی خویش است.
اســت  طبیعـــی   .3
پرداختــن مســتقیم در 
سینما به امور فرهنگی و 
مخاطب  برای  اعتقادی 
نوجوان همیشه راهگشا 
و اثربخش نیست. بسیار 

محتمل است که ذائقة نوجوان پیام های آشکار را نپسندد و از 
ابتدا از مشاهدة اثر رو بگرداند.

4. در هــر جامعه ای، برای اثرگذاری بــر نوجوانان باید از 
مسیر لازم وارد شــد. هیجان های عاطفی و اجتماعی باید 
مورد عنایت قرار گیرند، توجه به ملاحظات جسمی و روحی 
این گروه از جامعه ضروري اســت. بی دقتی آشکاری است 
اگر بخواهیم ترتبات بزرگ ســالانه را دربارة نوجوانان به کار 

بگیریم.
5. در سینما و فیلم ســازی لازم است بدانیم نوجوان چه 
می خواهد تا اندازة ملایم و اســتاندارد آن را تأمین کنیم که 
مخاطب را از دســت ندهیم. با توجه به رقبای بســیار قوی 
در کشــورهای معاند و ســرزمین های مجاور، ازدست دادن 
مخاطب خســران بزرگی اســت. گاهی احساس مسئولیت 
شدید موجب می شود ما با مخاطب نوجوان همان تعاملی را 
بکنیم که با بزرگ سال فرهیخته و دنیادیده انجام می دهیم. 
در چنیــن موقعیتی، نه تنها پیامی منتقل نمی شــود، بلکه 
بودجة درستی مصرف نمی  شود و از همه مهم تر مخاطب ما 
جذب محصولات کم ارزش نظیر محصولات ترک، کره ای و 

حتی کلمبیایی می شود.
6. شــناخت ظرفیت های هیجانی و مهیج جامعة خودمان 
یکــی از مهم ترین مراحل ورود به عرصة ســینمای نوجوان 
اســت. دفاع مقدس، مبارزات پیش از انقلاب اســلامي، 
حوادث تروریســتی، حوادث طبیعــی و فعالیت های 
جهادی امکان خلق ظرفیت های احساســی و هیجانی 
خوبی دارند. این موضوع  ها هم فی نفســه می توانند بار 
ارزشــی و تربیتی داشته 
باشــند و هم می توانند 
برای  خوبــی  محمــل 
انتقــال پیـام های آشكار 
و غیـرآشـــکارتربیتی و 

اخلاقی باشند.

نوجوان و سینما
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